
ไดร้บัรางวลัในมติ ิ
• การบรหิารจัดการดา้นสนิคา้และบรกิารทีส่รา้งความพงึพอใจใหก้บัลกูคา้ 

(Customer-Focused Product and Service) 

• การบรหิารจัดการดา้นการสรา้งตราสนิคา้และการตลาด  

(Branding and Marketing)  

• การสรา้งธรุกจิดว้ยพลังแหง่การเป็นผูป้ระกอบการ (Entrepreneurship) 

บรษัิท ศริบิัญชา จ ากดั 

คณุบญุฤทธิ ์กจิเจรญิโรจน ์(ซา้ย) 
ประธานกรรมการบรหิาร 

คณุสรวศิร ์กจิเจรญิโรจน ์(ขวา) 

กรรมการผูจ้ัดการ 

  

 

 

 

 

 

 

 

 

         “ศริบัิญชา” แบรนดแ์อลกอฮอลฉ์ลากสเีหลอืง-แดง ชวนสะดุดตา ทีค่นไทยรูจ้ักคุน้เคยมาตัง้แต่ปี 2496 ยาวนาน

กว่า 70 ปี เตบิโตดว้ยการกระโจนเขา้ตลาดก่อนใคร จากวสิัยทัศน์ของรุ่นคุณพ่ออย่าง คุณบุญฤทธิ ์กจิเจรญิโรจน  ์

เภสัชกรผูเ้ล็งเห็นโอกาสเตบิโตของตลาดยาฆ่าเชือ้ จงึซือ้กจิการต่อจากนายแพทยก์มล ลขินจุล ในปี 2526  แลว้น ามา

พัฒนากระบวนการผลติดว้ยเทคโนโลยีที่ทันสมัยมากยิง่ขึน้ รุกสรา้งจุดต่างของแอลกอฮอลส์มัยก่อน  จากทีไ่ม่เคยมีส ี

ไม่มีแบรนด์  ดว้ยการใส่สีฟ้าและกลิน่อันเป็นเอกลักษณ์ที่สื่อถงึความสะอาดเป็นเจา้แรก ท าใหเ้กดิเป็นภาพจ าของ

ผลติภัณฑแ์อลกอฮอล์ในใจคนไทยอย่างถาวร  และตลอดระยะเวลาการด าเนินธุรกจิ คุณบุญฤทธิไ์ดบ้รหิารงานภายใต ้

จรยิธรรมของความเป็นเภสชักรเสมอมา การผลติสนิคา้จงึค านงึถงึคณุภาพทีด่ทีีส่ดุส าหรับผูบ้รโิภคหรอืคนไขเ้ป็นส าคัญ 

  เมื่อถึงสมัยการบริหารของทายาทธุรกิจรุ่นที่ 2 อย่าง  

คุณสรวศิร ์กจิเจรญิโรจน ์ทีเ่ขา้มาชว่ยต่อยอดความแข็งแกร่ง

ของแบรนด์ศิร ิบัญชาใหย้ืนหนึ่งในใจลูกคา้อย่างต่อเนื่อง ดว้ย    

กลยุทธก์ารรกัษาจุดยนืดา้นคุณภาพสนิคา้ใหไ้ดม้าตรฐานอยู่

เสมอ ดังสโลแกน “ศริบัิญชา คุณภาพทีคุ่ณมั่นใจ”  จงึท าใหเ้กดิ 

Brand Trust ต่อลูกคา้ ดังนัน้ แมว้่าจะมีคู่แข่งรายใหม่ ๆ เกดิขึน้

มากมายในยุคที่แอลกอฮอล์กลายเ ป็นของใชจ้ า เ ป็นใน

ชวีติประจ าวัน ศริบัิญชาก็ยังคงเตบิโตไดอ้ย่างมั่นคง และสามารถ

ปรับตัวใหต้อบโจทยล์กูคา้ไดใ้นหลากหลายมติมิากขึน้   

          นอกจากศิริบัญชาจะมีแอลกอฮอล์เป็น Hero Product 

แลว้ยังมกีารขยายไลน์สนิคา้ในกลุม่เวชภัณฑย์าแผนปัจจุบัน แผน

โบราณ รวมถึงกลุ่มสุขภาพและความงาม ซึง่เป็นหนึ่งในเมกะ    

เทรนด์ของโลกที่จะสรา้ง Growth Engine ใหม่เขา้มาเสริมทัพ

ธรุกจิ  

         เร็ว ๆ นี้  มีแผนจะออกผลติภัณฑส์ าหรับกลุ่มแม่และเด็ก 

รวมถงึกลุ่ม Silver Age อายุ 50 ปีขึน้ไปทีใ่หค้วามส าคัญสุขภาพ 

และจะหันมาเจาะตลาดกลุ่ม B2C มากขึน้ จากเดมิที่จ าหน่ายใน

ตลาดกลุม่ B2B และจะท าการตลาดผ่านชอ่งทางออนไลน ์Social Media ของบรษัิทเองเพิม่ขึน้อกีดว้ย  

  

 


